
 
การเปิดโอกาสให้เกิดการมีส่วนร่วม (O19)  

ของกองพัฒนาสหกรณ์ภาคการเกษตรและกลุ่มเกษตรกร ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2569 
ตามแผนการดำเนินงาน/กิจกรรม/โครงการการประเมินคุณธรรมและความโปร่งใส (ITA) ของกรมส่งเสริมสหกรณ์ 

ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2569 
................................ 

คำชี้แจง  บันทึกข้อมูลการเปิดโอกาสให้เกิดการมีส่วนร่วมของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียผ่านงาน/กิจกรรม/แผนงาน/
โครงการในปีงบประมาณ พ.ศ.2569 
 
ชื่องาน/กิจกรรม/แผนงาน/โครงการส่งเสริมและพัฒนาสินค้าเกษตรอัตลักษณ์พื้นถิ่น     

กลุ่มงานที่รับผิดชอบ      กลุ่มพัฒนาสหกรณ์ประมงและปศุสัตว์                                                         . 

ช่วงที่ดำเนินการ   ไตรมาส 1 (ต.ค. – ธ.ค. 68)           ไตรมาส 2 (ม.ค. – มี.ค. 69) 
  ไตรมาส 3 (เม.ย. – มิ.ย. 69)   ไตรมาส 4 (ก.ค. – ก.ย. 69) 
 

ที ่ รายการ ข้อมูล 
1 เรื่อง  

 
โครงการประชุมเชิงปฏิบัติการเชื่อมโยงสินค้าสร้างเครือข่ายการผลิต
และการตลาดสินค้าเกษตรอัตลักษณ์พ้ืนถิ่น 

2 วันที่ดำเนินการ 13 – 15 มกราคม 2569 

3 ห้องประชุม/สถานที ่ ณ โรงแรมเอเชีย แอร์พอร์ท อำเภอลำลูกกา จังหวัดปทุมธานี 

4 ประเด็นหรือเรื่องในการมีส่วนร่วม 
 

1. อภิปรายหัวข้อ “อัตลักษณ์ท้องถิ่นกับการตลาดสมัยใหม่” 
2. บรรยาย อภิปราย แบ่งกลุ่ม ฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ  
“พัฒนาบุคลิกภาพและการสื่อสารเพ่ือสร้างความสัมพันธ์ทางธุรกิจ” 
3. อภิปรายหัวข้อการสร้างเครือข่ายและพันธมิตรทางการค้า 
4. กิจกรรมเจรจาธุรกิจ  

5 สรุปข้อมูลของผู้มีส่วนร่วม 
 

ผู้เข้าร่วมโครงการทั้งสิ้นจำนวน 122 คน ประกอบด้วย  
1. ผู้แทนสหกรณ์/กลุ่มเกษตรกร และกลุ่มอาชีพฯ จำนวน  56 คน 
2. เจ้าหน้าที่สำหนักงานสหกรณ์จังหวัด 35 จังหวัด จำนวน 37 คน 
3. เจ้าหน้าที่ส่วนกลาง (กพก. และ กพง.) จำนวน 19 คน 
4. วิทยากร จำนวน 10 คน 



ที ่ รายการ ข้อมูล 
6 ผลการดำเนินงานที ่ได้จากการมี

ส่วนร่วม 
จากการดำเนินกิจกรรมเกิดเครือข่ายความร่วมมือทางธุรกิจที่เข้มแข็ง
และขยายช่องทางตลาดได้อย่างยั่งยืน ระหว่างผู้ผลิต ผู้ประกอบการ 
และหน่วยงานสนับสนุน ผ่านกิจกรรมภายใต้โครงการและสร้าง
พันธมิตรเชิงกลยุทธ์ในระยะยาว เกิดการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ซึ่งกันและ
ก ัน อ ีกท ั ้ งย ังเก ิด เคร ือข ่ายทางธ ุรก ิจท ี ่จะช ่วยให ้สหกรณ์ม ีขีด
ความสามารถในการแข่งขันในระบบเศรษฐกิจสมัยใหม่มากข้ึน 

7 การนำผลจากการมีส ่วนร ่วมไป
ปรับปรุงพัฒนาการดำเนินงาน 

ผู้เข้าร่วมโครงการจะมีความรู้ ความเข้าใจ และทักษะเชิงปฏิบัติด้าน
การตลาดสมัยใหม่เพิ่มขึ้นสามารถนำข้อมูลเชิงลึกมาใช้วิเคราะห์กลุ่ม
ลูกค้า พัฒนาภาพลักษณ์แบรนด์ และออกแบบการนำเสนอสินค้า                         
ได้อย่างมีประสิทธิภาพ ตลอดจนต่อยอดอัตลักษณ์พื้นถิ่นและสินค้าภูมิ
ปัญญาท้องถิ่นให้กลายเป็นสินค้าที่มีมูลค่าเพิ่มที่จับต้องได้ ส่งผลให้
สินค้ามีความน่าสนใจและตรงกับความต้องการของผู้บริโภคมากยิ่งขึ้น 
นำไปสู่การเพ่ิมยอดขายและสร้างรายได้ในระยะยาว 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



ภาพประกอบ 
 
 

  

  
  

  
  
  



  
  

 
 

 

  
 
 
 
 

กองพัฒนาสหกรณภ์าคการเกษตรและกลุม่เกษตรกร 
กรมส่งเสรมิสหกรณ์ ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2569 


